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Welche Plattform nutzt du mehrmals pro Woche?
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Welche Plattform nutzt du mehrmals pro Woche? Vergleich 2024 / 2025

Perplexity, you.com oA

ChatGPT, Deep Seek 0.A.

TikTok

m2025
57% m2024

Facebook

Instagram

YouTube

Google, Bingo.A.

81%
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WXelchen Plattformen vertraust du?

W Sehrvertrauenswurdig mVertrauenswurdig W Gar nicht vertrauenswurdig = Nichtvertrauenswurdig

Ehervertrauenswurdig Eher nicht vertrauenswurdig

90% 89% 89% 89%

85% 85%

38%
30% 29% 29%

26%
22%

Alibaba_,_ TikTok X(Twitter), Facebook Reddit Perplexity,
Shein, 0.A. Mast(_:_udon you.com
o.A. oA
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Was ist wichtig bei der Suche nach Infos und Produkten?
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Welche Plattformen nutzt du hauptsachlich, wenn du online Informationen suchst?

67%

21%
e
AR
Google, Bing K_I Chatbots Direktbei
- wie ChatGPT o )
oA oA Wikipedia

18%

(D3 YouTube

YouTube

10% 10% 8% 8% 8% 8%

5%
Ve'rj.;;tle;?c;he Kl Such-
wie ldealo, (r;nasclhln.t:n Facebook TikTok Instagram X(ngter) Reddit
Check24 erplexity, o.A.

oA you.com o.A)

Gropter Gewinner sind die KI-Chatbots die von 13% auf 21%
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Junge Menschen nutzen stdrker Social Media und Kl-Tools far die Informationssuche

Google, Bing o .A.

YouTube

KI-Chatbots (ChatGPTo.A))

Instagram

TikTok

”Ill
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16-27 Jahrige 28-39 Jahrige ®m40-51Jahrige  M52-99 Jahrige
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Und welche Plattformen sind es, wenn es um Gesundheitsthemen geht?

55%

25%
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D3 YouTube
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Soo0% e vouTuoe
kassen
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Deep Seek
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Und wenn du online nach Hilfe (einer Anleitung) fur eine bestimmte Aufgabe suchst?

55%

39%

22%
@ 9% 9% 9% 8% 8% 8% 7% 6% 6%
ChatGPT, Perplexity, Check24, Amazon i
Google, ) ) Idealo, _ X (Twitter)
i - YouTube Deep Seek TikTok Instagramsn  you.com Facebook Pinterest Online- - Ebay
Bingo. A. - ~ mydealz o.A.
0.A. 0.A. o A Shop
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Wo informierst du dich online hauptsachlich uber Finanz- und Versicherungsprodukte?

31%

28% 27%

@ mydealz
idealo

CHECK24
P

Googlg, Bing FinanceScout Check24,

0.A. 240.A. Idealo o.A.
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Welche Plattformen nutzt Du hauptsachlich, wenn Du online nach Produkten suchst?

53%
50%

27%

amazon 24%
@mydealz
. 12% 12%
idealo eb 10% 9% 8% 7%
CHECK24
Google, Bing  Amazon Check 24, Ebay YouTube Shein, Temu Instagram TikTok ChatGPT oA. Perplexity
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Junge Menschen nutzen dafur Uberdurchschnittlich oft Instagram, TikTok & KI-Tools!

Gesamt 16-27Jahrige 28-39Jahrige 40-51Jahrige 52-65 Jahrige

Suchmaschinen 52.76 % 47.58 % 54.00 % 55.20% 54.22%
Amazon Online-Shop 49.55% 43.15% 44,00 % 49.60 % 61.45%
Preisvergleiche 26.68 % 23.79 % 26.80 % 28.40% 27.71%
Instagram 9.53% 16.94 % 10.40 % 6.40 % 4,42 %
TikTok 9.03% 18.55 % 7.60% 6.40% 3.61%
KI-Chatbots 7.52% 10.89 % 8.40 % 6.00 % 4.82%
KI-Suchmaschinen 6.62 % 11.29 % 7.20% 4.40 % 3.61%
wie Perplexity

CLANZO dskem
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Welche Plattformen nutzt Du hauptsdchlich, wenn Du online nach Textilien suchst?

42% 42%

27%
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St 20%
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Google i 1%
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Und wenn es um eine Reise oder einen Ausflug geht?

38% 36% 36%

Google,
Bingo. A.

Tripadvisor HRS, TUI
o.A. o.A.
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Und bei Produkten und Leistungen im beruflichen Kontext ... also im B2B?

987%

55%
22%
GoogleoA.  ChatGPToA  Amazon eBay
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KI Chatbots werden grolstenteils nicht fur die reine Suche genutzt!

Texterstellung

Komplexe Informationen finden
Recherche und Lernunterstltzung
Kreative Unterstltzung / Brainstorming
Einfache Informationen finden

Sprachubersetzung

Programmierung und Unterstdtzung beitechnischen Aufgaben..

Persdnliche Organisation und Planung
Datenanalyse und Trendforschung
Aktuelle Trends und ldeen entdecken
Reiseplanung

Gesundheitsberatung

Unterhaltung und Entertainment

Produktsuche und -vergleich
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29%
26%
25%
24%
21%
20%
14%
14%
13%

1%
n%

1%
1%
10%

dskom digital.marketing.agentur | www.dskom.de

dskem



Take Aways: Drei Dinge bestimmen maligeblich die Plattform-\Wahl

Zielgruppe Aufgabe Customer Journey
Kultur & Land, das Alter, Was soll erledigt werden Informationssuche vs.
aber auch B2C vs. BZB und womit gelingt dies Auswahlphase vs.
entscheiden uber Nutzung. augenscheinlich besser. Entscheidungsmoment.

Doch ...

was bedeutet all dies

fur Firmen-Websites?

dskem
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Google verandert seine SUCHE
KI-Ubersichten, Al Mode und die Folgen

Was mussen Firmen-Websites in Zeiten von Kl leisten?
Sven Deutschlander, dskom digital.marketing.agentur

dskom digital.marketing.agentur | www.dskom.de

dskem



Neue Features und Player verandern SUCHE

I Al Overviews

KI-Ubersichten in tGber 100
Landern schon von Google
eingefuhrt

e Al Mode

Seit August in 180 Landern
verfugbar. Nun auch
in der EU ausgerollt!

H ChatGPT & Co.

KI-Chat-Systeme und darauf
basierende Suchmaschinen
wie Perplexity Al

Folgen fur das Marketing von Unternehmen:

* Das Suchen verteilt sich auf mehr Player
* Neben KI-Chat-Systemen auch auf Social-Media
* Organische Sichtbarkeit muss neu definiert werden
e Customer Journeys werden komplexer,
weil die Messy Middle noch diverser wird

20
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Organische Sichtbarkeit beinhaltet mehr ,was” und mehr ,wo”

WAS

TOP10-Treffer

Erwahnungen

Zitate

Markennennungen

Quellenangaben

WO

Klassische Suchmaschinen

KI-Chatbots (ChatGPT)

KI-Suchmaschinen (Perplexity Al)

Social Media (TikTok)

Portale/Plattformen (Booking)
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Wessen Websites betreffen diese VVeranderungen am meisten?

Verlage \X/eb-Publisher Enzyklopadien
Tageszeitungen News-Kuratoren Wikipedia
Magazine Preisvergleiche Wissen.de

Zeitschriften Affiliate-Marketer Elektropraktiker

Klicks insgesamt [ Impressionen insges.. [ Durchschnittliche CTR [] Durchschnittliche Po.
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Wessen Websites betreffen diese Veranderungen am meisten?

OM {[PODCAST

Ladenzeile wird eingestellt: Ende einer
einst hochprofitablen Talentschmiede

ROLAND EISENBRAND 7.6.2024

Die Idealo- und Axel-Springer-Tochter rutschte wohl auch durch Sichtbarkeitsverluste bei

COMMERCE SEARCH

Googleindie roten Zahlen

dskem
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Wessen Websites betreffen diese Veranderungen am meisten?

EU-KARTELLBESCHWERDE Cgrunrfurtergllgemeine

Verleger klagen gegen Googles
KI-Ubersichten

Von Anna-May Lohfeld 07.07.2025,16:10 Lesezeit: 2 Min.

Unabhéngige Verleger klagen gegen Googles Ki-Ubersichten. Sie biiten Klicks
und Leserzahlen auf ihren Nachrichtenseiten ein, so der Vorwurf. Google
missbrauche seine Marktmacht.

ﬂ Anhdren N Merken oig Teilen @ Drucken

Eine in GroRbritannien ansissige Gruppe unabhingiger Verleger, die sich

24
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Und das sind nur die Folgen der Al-Overviews

()

A”C Bilder  Videos News  Mehr ~

@ \ Willkommen im Kl-Modus

Je genauer die Frage, desto besser die Antwort

)

Frage stellen

S

¢ Wie spielt man Padel und was brauche ich daftr?
¢ Welche Kunststoffarten gibt es und kénnen alle recycelt werden?

¢ Vergleiche verschiedene Kaffeezubereitungsarten in einer Tabelle

25
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Aber diese ,,Position 0” ist doch nicht neul!?

Google

® Q

=

seo position 0 X

@ Alle [E News [] Videos [J Bilder [ Blcher & Mehr Suchfilter

Ungefahr 57.300.000 Ergebnisse (0,46 Sekunden)

Als «Position Zero» (Position Null) bei Google wird das = ===
Suchergebnis bezeichnet, das prominent liber den = A= e
restlichen Suchergebnissen platziert ist. Kurz gesagt
liefert Google hierbei genau die Information, nach denen
User aktiv suchen und macht damit alle weiteren
organischen Suchresultate quasi Gberflissig. 2505 2022

Se——————

- T
Ba honisal du sl Posbon 2o n Googe | sindrow AG

hitps:/imindnow.io » position-zero

So kommen Sie auf Position Zero in Google - Mindnow

@ Informafionen zu hervorgehobenen Snippets - @ Feedback geben

dskem
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Ersetzt Google nicht einfach nur ,,Position 0” durch Al Overviews?

Q) Al Overviews in Google SERPs (Deutschland ™) Q  Anteil Keywords mit Al Overview
-
6%
49 (] 11.8%
-
2%
0%
11.05.2025  18.05.2025  25.05.2025  01.06.2025 EAETNINGS,
== Al Overviews == Featured Snippets SISTRIXQ

27
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Es gibt schon jetzt Internetangebote, die stark von Ki-Tools profitieren

@ chatGPT

27,639
t 107.49

\
L
ORI Sa | W R

@ﬁl Perplexity

2,197
t 13.2%

WWWNAPANIM
4 Google Gemini
608

t 26.7%

A
AV A M n

104

t6.1%

e i y
Wb

19

1 -24.0%

WYW

10.32%
i -

TS 1T G [y

3.55%

$-11.7%

At

2.96%

Ma m* M A

48.00%

§-2.0%

46.88%

4-3.9%

AN ol

48.52%

t 15.3%

Mt
'.‘v“'v\»,mn%\ o WA

™ Fabian Jaeckert[d . 2.
%y' SEO und Al Visibility Berater | Partner @ Jaeckert & O'Daniel | Cont...
® |hren Newsletter anzeigen

65td. - @

ChatGPT: 87%
Google: 2%

Ist das die neue GEO-Realitat?

Letzte Woche hat Ivan Palii ein Dashboard mit den Zugriffszahlen der Influencer-
Plattform Favikon geteilt.

Zum ersten Mal sehe ich auf einer belastbaren Datenbasis die Marktanteile, welche
KI-Systeme Klicks bringen.

ChatGPT ist absolut fihrend T
Goegle (Gemini) ist komplett abgeschlagen M3

Und das, obwohl ChatGFT seltener auf Quellen verlinkt.

28
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Es gibt schon jetzt Internetangebote, die stark von Kl-Tools profitieren

Top Landing Pages From Chatbots (Ll

Feb 2025 - Jul 2025 £

Url

pcmag.com

United States

pcmag.com/picks/the-best-chea

pcmag.com/picks/the-best-vr-he

pcmag.com/picks/the-best-gami

p-gaming-laptops

pdsets

ng-desktops

pemag.com/picks/best-text-to-speech-tools

pcmag.com/picks/the-best-chea

pcmag.com/picks/the-best-porta

pcmag.com/picks/the-best-busin

pcmag.com/picks/the-best-smar

pecmag.com/picks/the-best-graph

pcmag.com/picks/best-cheap-pr

-phones

ble-monitors

ess-voip-providers

-glasses

ics-cards

nters

Traffic Share Split

@ chatgpt.com 75.0%

@ perplexity.ai 6.2%
gemini.google.com 6.2%

® chat.deepseek.com 6.2%

@ claude.ai 6.2%

-
g
EJ
o

L)

75.0%

I
-

33.3%

:
:

333%

5
G
3
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Wer wird am haufigsten in Al Overviews erwahnt, zitiert oder als Quelle genannt?

)
\0?, ) google.com | 4,01%

7N
2 wiki o
\\\}// wikipedia.org | 2,92%

Q Al Overviews: Top 50 Domains in Deutschland ==

TOP10

@ ndr.de | 1,13%

' gesundheitsinformation.de | 0,48%

)
( \\\/‘ msdmanuals.com | 1,04%

@ aok.de | 0.74%

0 netdoktor.de | 0,63%

apac adac.de | 0,44%

@ doccheck.com | 0,42%

='\| microsoft.com | 0,42%

)

Insgesamt konnen wir derzeit 360.739 verschiedene
Domains in den Al Overviews messen

Am haufigsten nennt Google sich selbst als Quelle -
zunehmend werden automatisch Ubersetzte Inhalte
aus anderen Sprachen eingebunden, die Uber interne

N kb - 25 | youtube.com - % | marde -
1 e - % [ - o [ - Google Links verknupft sind.
13 apple.com 27 usz.ch 41 deutschefamilienversicherung de . . . . .
- - - Fur einen belastbaren Vergleich haben wir die
14 tonline.de - 28  helios-gesundheit.de - 42 vodafone de - . . T L] * .
Antworten von jeweils 10 Millionen reprasentativen
- B B - o Prompts bei ChatGPT, Google Gemini und Deepseek
16 gelenk-klinik de - 30  mein-schoener-garten.de - 44 dmde - analyslert.
17  brde - 31  obide - 45  verbraucherzentrale.de -
» ey - 2 - « - Nur 13,95 % aller unter_f,uchten Anty\/orten von Al
» . . [ Chatbots enthalten mindestens eine verlinkte Quelle.
S B o B
* - == Bl -« e win ChatGPT verlinkt nur bei 6,3 % seiner Antworten auf
7 - padll - * - eine Quelle und bildet damit das Schlusslicht in dieser
22 haufede - 36  deine-gesundheitswelt,de - 50  pflegede - Ar’]alyse
23 gesundheit.gv.at - 37 plantura.garden - Domains === Anteil Al Overview
24 sparkasse.de - 38 swrde - Sl STRIXQ
30 dskom digital.marketing.agentur | www.dskom.de
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Doch eine Vielzahl der Quellen ist erfunden oder 404

Johannes Beus (- 1.
g Founder & CEO, SISTRIX
Zur Website
8Std. - ®

Al-Chatbot-Quellen priifen und korrigieren

Wenn Al-Chatbots keine Backends zur
Verifizierung nutzen, entsteht ein
grundlegendes Problem: Quellen werden haufig
erfunden und sind daher weder korrekt noch
erreichbar. Die Kombination von LLMs mit
einem Webindex wird dieses Problem kiinftig
zwar verringern, doch unsere Analysen zeigen,
dass derzeit etwa ein Drittel der Quellen
fehlerhaft ist.

31
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Externe VVerweise nehmen ab — warum?

Diese bis hierher beschriebene Entwicklung wird (iber kurz oder lang zu
weitestgehend geschlossenen Antwort-Systemen fiihren. Ein
Paradigmenwechsel, an dem die Plattform-Anbieter seit Jahren arbeiten.
Egal ob Google, Meta, OpenAl oder Microsoft — sie alle streben danach,
Nutzerinnen und Nutzer so lange wie méglich in ihren eigenen Oko-
systemen zu halten. Das Verlinken ,nach drauen” — zum Beispiel auf
Verlagsangebote oder Anbieter-Websites — wird immer weiter reduziert
oder kaum bis gar nicht mehr ermoglicht.

Geht dadurch immer mehr ,organischer” (,kostenloser”) Traffic fur
Websites verloren, gewinnt im gleichen Male der gezielte Einsatz von
Online-Werbung tber die Werbeanzeigenmanager der Plattform-Giganten
an Bedeutung. Plotzlich bieten bezahlte Anzeigen Uber Google Ads,
Microsoft Advertising oder Meta Ads einen planbaren und zuverlassigen
Weg, um Sichtbarkeit, Reichweite und Traffic zu sichern und zu steuern.

dskem
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Wie sehr betrifft uns all dies HEUTE, JETZI, in 20257

Marktanteil

=~
¥
=4
O

<
50%

11
25% =

) S —
% - ____ ____ __ ______  _ _ __ _ __ _ ____ ___ _— _ ____ ____________ ——— ___ ______________1
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=2= Google =8= hing Yahoo! =#= Sogou =#= DuckDuckGo YANDEX =8= Baidu

© Statista 2025 M
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Wie sehr betrifft uns all dies HEUTE, JETZI, in 20257

Date Search Engine Market Share (with Google) Market Share (without Google)
2025-06 Google 88.915% =
3 Christian Kunz @ - 1. 2025-06 Bing 3.056% 27.566%
SEO + SEQ Expert. Speaker at SMX, Campia and more. Passion for SEQ Blo... 2025-06 Baidu 2.181% 19.678%
2 Tage -
o o 2025-06 Yandex 1.929% 17.398%
Googles Marktanteil bei den Suchmaschinen liegt nach Zahlen von Cloudflare
A o o
weltweit bei knapp 89 Prozent und ist damit sogar leicht gestiegen. OpenAl mit 2025-06 DuckDuckGo 1.171% 10.566%
ChatGPT kommt nur auf 0,23 Prozent. 2025-06 Yahoo 0.726% 6.549%
2025-06 Naver 0.533% 4.811%
Der CDN-Anbieter hat die weltweiten Marktanteile der Suchmaschinen ermittelt.
i o o
Nach den Daten fir den Menat Juni kemmt Google demnach auf 88,92 Prozent. Das 2025-06 Yahoo.co.jp 0.465% 4.191%
entspricht einem Anstieg von etwa 0,5 Prozentpunkten im Vergleich zum Vormonat. 2025-06 Brave 0.374% 3.375%
2025-06 OpenAl 0.226% 2.037%
Weit abgeschlagen auf dem zweiten Platz folgt Bing mit 3,01 Prozent. ChatGPT wird P 3 =
in der Liste nicht separat ausgewiesen, sondern flieBt in die Zahlen von OpenAl ein, 2025-06 Céc Coc 0.131% 1.183%
das es auf einen Marktanteil von 0,23 Prozent bringt. 2025-06 Ecosia 0.098% 0.881%
2025-06 Sogou 0.064% 0.580%
Betrachtet man die Marktanteile unter Ausschluss von Google, so liegt Bing mit 27,6 = =
Prozent auf dem ersten Platz, gefolgt von Baidu mit 19,7 und Yandex mit 174 2025-06 Qwant 0.032% 0.287%
Prozent. OpenAl bringt es hier auf 2,04 Prozent. 2025-06 Seznam 0.032% 0.285%
2025-06 Perplexity 0.023% 0.208%
Die Analyse basiert auf einem anonymisierten Datensatz, der tiber Cloudflare’s z =
Reverse Proxy gesammelt wird. Das Unternehmen betreibt ein globales Netzwerk in 2025-06 Gmx 0.017% 0.152%
tber 200 Stidten in mehr als 100 Lindern. 2025-06 Startpage 0.009% 0.080%
; P o o
Es wurde angenommen, dass die durchschnittliche Anzahl der Klicks auf Links pro 022,06 Geminl 0.000% 0078z
Suchmaschinenbesuch tber alle Suchmaschinen hinweg vergleichbar ist. Dies ist 2025-06 Lilo 0.004% 0.038%
wichtig, da die Methodik Link-Klicks und nicht die eigentlichen Suchanfragen misst. 2025-06 You.com 0.003% 0.030%

Zur Identifizierung der Suchmaschine wurden die Referer-Header
ausgewertet. Dieser Header zeigt an, von welcher Suchmaschine ein Link angeklickt
wurde. Es wird dabei ausschlieBlich die Ursprungsadresse des Referers CLOUDFLARE

dskem
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genutzt. Zusdtzlich wird der User-Agent-Header analysiert. Automatisierter Bot-
Traffic wurde laut Cloudflare konsequent entfernt.




Ein Blick auf die beantworteten Suchanfragen pro Woche ergibt ein

[Eﬁ] perplexity ChatGPT b B|ng 0O

3,2 Mrd. Suchanfragen 59 Mrd. Suchanfragen

1 Mrd. Suchanfragen

]

dskem
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Und wenn wir mit ChatGPT oder Perplexity Al suchen ...

(O Claneo: LLMO/GEQ, SEQ & Content Marke...

Matthéaus Michalik [ - 1. X .
Welcher Handy-Vertrag fiir Junge Menschen in 2025 ist der beste?

ChatGPT zeigt den Denk- & Suchprozess auf...

Nachgedacht fiir ein paar Sekunden v

velcher Mobilfunkvertrag fur

@
1 bester Handy Vertrag junge Leute 2025 Vergleich Deutschiand
Handyvertrag Jugendliche 2025 bester Tarif
de o 0 d W www.tari de W 9 me
mg

Hier ist eine optimierte Ubersicht aktueller Handy-Vertragsangebote fiir junge Leute in Deutschland 2025 -

dskem
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Und wenn wir mit ChatGPT oder Perplexity Al suchen ...

/cakevalue.

5

01 02

Zerlegung in

Kl-Suchanfrage
Teilanfragen

wird gestellt

Der Prozess beginnt Die Anfrage wird in
mit einer kleinere Teilanfragen

Benutzeranfrage. zerlegt.

C‘\"/'D
o' /-0
¢ v

03
Gleichzeitige
Anfragen
Die Teilanfragen

werden gleichzeitig
an verschiedene

Systeme gesendet.

Inhalte werden
analysiert

Die gefundenen
Inhalte werden

gecrawlt, interpretiert,

priorisiert

Antwort wird
ausgegeben
Die zusammengefasste

Antwort wird dem
Benutzer prasentiert.

dskem
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Doch dann hat Google plotzlich , die Faxen dicke” :-/

S EO SUDWEST Home  SEO-Wissen  SEO-Schulungen  News

SUCHMASCHINENOPTIMIERUNG

Home » Google bestétigt: num-Parameter fiir Zahl der Suchergebnisse wird nicht unterstiitzt

Google bestatigt: num-Parameter fur Zahl der
Suchergebnisse wird nicht unterstutzt

R, Christian Kunz 3 19. September 2025 (1) Zuletzt aktualisiert: 19. September 2025

000000

Google hatte vor einigen Tagen die Funktion des num-Parameters deaktiviert. Damit lieRen
sich bis zu 100 Suchergebnisse auf einmal abrufen. Viele Anbieter von SEO-Tools nutzten

diese Mdglichkeit, um die Rankings fiir die iberwachten Keywords abzurufen.

38
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... und die KI-Systemanbieter reagieren gaaaaanz schnell.

S EO SUDWEST Home  SEO-Wissen  SEO-Schulungen

News
SUCHMASCHINENOPTIMIERUNG

Home » Google bestétigt: num-Parameter fiir Zahl der Suchergebnisse wird nicht unterstiitzt

ChatGPT: deutlicher Ruckgang der Citations seit dem
11. September

R, Christian Kunz [ 22. September 2025 (U Zuletzt aktualisiert: 22. September 2025

000000

ChatGPT zeigt seit dem 11. September deutlich weniger Quellen an - zumindest fir

kostenlose Accounts. Grund kdnnte eine Umstellung bei Google sein.

dskem
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Mal losgelost von der SUCHE ... wie ,stark” ist ChatGPT schon?

ChatGPT in Deutschiland

Alle Zahlen, Statistiken & Trends fur 2025

Monatlich aktive Nutzer

20-24 Mio.

Nutzer, die den Dienst mind. einmal pro Monat
verwenden.

Bevolkerungsanteil (Ever Used)
40-45 %

Anteil der Deutschen, die ChatGPT mind. einmal
getestet haben.

Taglich aktive Nutzer
5-6 Mio.

Fester Bestandteil im beruflichen und privaten
Alltag.

Anteil an globaler Nutzung (Prompts) @
5-6 %

Uberdurchschnittlich hohe Nutzungsintensitat im
Weltvergleich.

40
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Und wird diese zunehmende Stdrke Google schwachen?

ChatGPT Is Not Replacing Google
—It's Expanding Search

Before Using ChatGPT After Using ChatGPT
Google Search -I O 5 12 6
sessions/week . .

ChatGPT O
sessions/week

semrush.com SEMIRUSH

41
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Braucht die Optimierung far Kl-Tools wie ChatGPT einen eigenen Namen?

SEO

SEOsuowest

SUCHMASCHINENOP TIMIERUNG

LLMO, GEO, AIO - neue Begriffe, altes Ziel

In der Diskussion rund um Kl-Suche tauchen neue Buzzwords auf: LLMO (Large Language
Model Optimization), GEO (Generative Engine Optimization) und AlIO (Al Optimization). Was
hat es damit auf sich? Im Grunde beschreiben alle drei Konzepte dasselbe Anliegen mit leicht
unterschiedlichem Fokus.

42
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Die Antwort lautet eher: Nein!

A Christian B. Schmidt- 1.
. ) SEQ ist dberall. Google SEQ. Youtube SEQ. ChatGPT SEQ. [

42 Min. »

B GEO ist ein Scam und ,SEQ ist tot" nur Panikmacherei. Lass Euch nicht abziehen!

©

Plétzlich reden alle von "Generative Engine Optimization” (GEQ) — ganze Agenturen
branden sich um, Konferenzen entstehen tGber Nacht. Geschaftsfiihrer rennen
panisch zu ihren Marketing-Teams: ,Brauchen wir jetzt auch eine GEO-5trategie?!”

Lasst und mal die Fakten betrachten:

[l Ein GroBteil der ChatGPT-Nutzung sind kreative Prozesse.

& Al-Chatbots ersetzen nicht die klassische Websuche.

£7 GPT-5 machte SEO unersetzlich, da es auf Internetsuche setzt.
Google verliert nicht an Bedeutung, der Markt wachst einfach.

43
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Vorsicht vor falschen Versprechen — Scharlatane sind uberall

Google's John Mueller Suggests Al SEO
Acronyms May Lead To Scams & Spam

Aug 15,2025-7:41am  [J6 — by Barry Schwartz Filed Under Search Engine Optimization

\

Google's John Mueller replied to a lot of the hype around all GEO, AlO, AEQ, etc topics floating around the SEO
space. John said on Bluesky, "The higher the urgency, and the stronger the push of new acronyms, the more
likely they're just making spam and scamming."

44
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Take Aways: Drei Gedanken zum Mitnehmen

Die Veranderung
wird kommen. Das Wissen
darum, gibt die Chance auf

Vorbereitung.

% Fur Panik

gibt es keinen Grund. Die
Mehrheitsgesellschaft ist
bei weitem nicht so schnell.

% Das Marketing

hat sich schon immer
verandert. Lasst uns Teil der
Veranderung sein.

45

Alles fein soweit.

Oder ... ©

Gibt es hierzu Fragen?
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25 Dinge
die man auf Firmen-Websites jetzt schon tun kann,
um die Sichtbarkeit in KI-Tools positiv zu beeinflussen!

Sven Deutschlander, dskom digital.marketing.agentur

46
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Technik & Maschinenlesbarkeit

0 Seitenladegeschwindigkeit im grunen Bereich halten

LCP INP CLS

Alle Nutzer Zugriffe iiber Mobilgerate
EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

rrrrrr

Google Analytics Bericht: https://youtu.be/xPsphL9OCSM

47
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Technik & Maschinenlesbarkeit

Strukturierte Daten — wo immer es geht

Creative works: CreativeWork, Book, Movie, MusicRecording, Recipe, TVSeries ...
Embedded non-text objects: AudioObject, ImageObject, VideoObject

Event

Health and medical types: notes on the health and medical types under MedicalEntity.
Organization

Person

Place, LocalBusiness, Restaurant ...

Product, Offer, AggregateOffer

Review, AggregateRating

Action

Alles, was man wissen muss: https://schema.org

48 dskom digital.marketing.agentur | www.dskom.de
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Technik & Maschinenlesbarkeit

e Responsivitat — mehr als nur ,,Mobile First”

UX Playbook ©°°9¢

Collection of best practices to delight your users

https://www.stephan-czysch.de/online-marketing-

49

tipps/google-ux-playbooks-in-der-uebersicht d ka
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https://www.stephan-czysch.de/online-marketing-tipps/google-ux-playbooks-in-der-uebersicht

Technik & Maschinenlesbarkeit

Crawlbarkeit der Website (Crawlability)

Grund Quelle @ Validierung Trend Seiten
Seite mit Weiterleitung Website o Nicht gestartet 106
Alternative Seite mit richtigem kanonischen Tag Website o Nicht gestartet —_— 33
] Indexiert
23 5 Durch "noindex™-Tag ausgeschlossen Website o Nicht gestartet — 16
Nicht gefunden (404) Website o Nicht gestartet — 14
[C] Impressionen , ; ; ] .
Duplikat — vom Nutzer nicht als kanonisch festgelegt Website o Nicht gestartet 1
Seiten
450
b IIIIIIIIIIIIIIlII|IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIlIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII|IIIIIIIIIIIIII|II
150
0
06.07.25 15.07.25 24.07.25 02.08.25 11.08.25 20.08.25 29.08.25 07.09.25 16.09.25 25.09.25

GSC nutzen: https://search.google.com/search-console

dskem
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https://search.google.com/search-console

Content & Zitierfahigkeit

e H-Struktur und Klarheit im Stil (UX — Readability)

H1

H1

H2

H2

19

H3

H3

H4

VS.

H4

H5

H5

He Skimming
Sca$1ing
0 Reading

https://www.sistrix.de/frag-sistrix’onpage/ueberschriften/seo-

wie-muss-ich-ueberschriften-verschachteln

dskem
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https://www.sistrix.de/frag-sistrix/onpage/ueberschriften/seo-wie-muss-ich-ueberschriften-verschachteln

Content & Zitierfahigkeit

° E-E-A-T: Experience — Expertise — Authority — Trust

EEAT ist Teil der Richtlinien fir Evaluatoren zur Bewertung der Qualitat
von Websites. Quality Rater von Google bewerten anhand dieser
Richtlinien, ob eine URL zum jeweiligen Keyword genug Fachkenntnis,
Autoritat, Vertrauenswirdigkeit und Erfahrung vermittelt. o909 2024

_= Seokratie

=== https://www. seokratie.de » guide » eeat 3

EEAT schnell & einfach erklart - Seokratie

https://services.google.com/fh/files/misc/hsw-sqgrqg.pdf

52
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Content & Zitierfahigkeit

0 Zitierfreundliche Struktur und Sprache

KURZ UND BUNDIG

Unsere Agentur-Leistungen im Bereich Local SEO sind die @
perfekte Losung fiir Firmen, die ihre lokale Sichtbarkeit

»

steigern mussen. Mit uns an lhrer Seite erreichen Sie mehr Sven
: . Deutschlind
Neukunden denn je und kommen zu mehr Umsatz & Gewinn. eutschian °'___

https://www.dskom.de/seo/local-seo-agentur-berlin

dskem
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Content & Zitierfahigkeit

Landingpages, die Nutzer:innen schlau machen

Kontakt
LOGO + Vorteil1  + Vorteil2  Vorteil 3 RifRLAAAL

(1

Lorem Ipsum Toptext mit zentralem Vorteil

s auimoc tals L Lorem ipsum dolor sit amet

Consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy
eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna
aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et
accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet
clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est
Lorem ipsum dolor sit amet.

Lorem ipsum dolor sit amet

0 Consetetur sadipscing elitr, sed diam

O nonumy eirmod tempor invidunt

o ut labore et dolore magna aliquyam erat

Call-to-Action (CTA)

Ratgeber und Mockups anfordern: sd@dskom.de

54
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Blog / Ratgeber / FAQs

e Qualitat der Inhalte

Autoritat
PRESIOXEXRT ( GLOZSAR.
NOWS TESTBERICHT | |
Vertrauen
RETGERER BRIBTUG
INTERUIEW) STODIEN -

Nicht alles, was fraher hilfreich war, wird es kunftig sein!

55
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Blog / Ratgeber / FAQs

FAQ-Bereiche vorhanden?

Fragen an lhre Local SEO-
Agentur aus Berlin

Wie wichtig ist das Google Maps Business Profil fiir eine
Local SEO Strategie?

Wie hilft eine Local SEO Agentur bei der Optimierung des
Google Maps Profils?

Wie unterscheidet sich Local SEO von normaler

ptimierung?

Kann Local SEO auch dabei helfen, iiber meine Region
hinaus sichtbar zu werden?

Warum ist die Zusammenarbeit mit einer Local SEO
Agentur von Vorteil?

Wie schnell wirken die MaBnahmen, die eine Local SEO
Agentur initiiert?

Kundenfragen als Experte vertrauensvoll beantworten!

dskem
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Blog / Ratgeber / FAQs

FAQ-Bereiche in strukturierten Daten?

"," Google Search Central Dokumentation Support Mehr ~ @ Suche / @ Language v : @

Kursliste

paese Strukturierte Daten fur haufig gestellte Fragen (FAQPage,
Diskussionsforum QueStion, AnSWer) D -

Fragen und Antworten fiir
Bildungseinrichtungen

Arbeitgeber-
Gesamtbewertung Q Konnen Nutzer auf deiner Website auf eine einzelne Frage antworten? Dann verwende stattdessen strukturierte QAPage-

Faktencheck Daten.

Veranstaltung

FAQ Wenn deine behérdliche oder gesundheitsbezogene
Bildmetadaten : : ; . s EXAMPLE.GOV
Website eine Liste mit Fragen und Antworten enthélt, 2 :
N https://www.example.gov » apply-apprent
Stellenausschreibung kannst du strukturierte FAQPage -Daten verwenden, ]
Lokales Unternehmen damit Nutzer diese Informationen auf Google finden. Find an apprenticeship
Matherechner Korrekt ausgezeichnete FAQ-Seiten kénnen als Rich- Search vacancies, register your profile, and apply for an
Filmkarussell Ergebnis in der Suche und als Aktion fiir Google apprenticeship - you ... You can apply for apprenticeships
Organisation Assistant angezeigt werden. So erreichst du mit deiner in;these Tegions
Aufgabe Website noch besser die passende Zielgruppe.
» Shopping How to find an apprenticeship? v

https://developers.google.com/search/docs/appearance/stru

AT,
ctured-data/fagpage?hl=de d Sk@m
) g
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https://developers.google.com/search/docs/appearance/structured-data/faqpage?hl=de

Blog / Ratgeber / FAQs

Relevanz des Traffics fur Geschaftsziele

Landingpage + Abfragestring ~ +

Anzahl insgesamt

/blog-analyse-strategie/online-
marketing-meetup-berlin
/blog-mailings/newsletter-anmeldung-
double-opt-in-tipps
/blog-mailings/barrierefreiheit-im-e-
mail-marketing
/blog-mailings/faxversand-aufbau-fax-
layout-tipps

/blog-mailings/bester-
versandzeitpunkt-newsletter

isprungrate

58,65 %
i +19,94%

46,20 %
46,91 %

51%
60,26 %

54,9 %

Aufrufe pro

116
Durchschn. - 28,36 %

1,44

1,28

2,03

133

115

Durchschnittliche

11Tm3%s
Durchschn. - 24,43 %

9m39s

16m48s

36m37s

6m30s

13m32s

Durchschnittliche
r
pro Sitzung

39 Sek.
Durchschn. - 68,31 %

23 Sek.

58 Sek

3m43s

34 Sek.

26 Sek.

Sitzung -

Alle Ereignisse  ~ N

4,5%
Durchschn._ - 51,98 %

30,66 %

12,35 %

6%

1,99 %

1,05%

Schliisselereignisse
Alle Ereignisse =

763,00
26,74 % der Gesamtsumme

316,00 (41,42 %)
10,00 (1,31 %)
6,00 (0,79 %)
4,00 (0,52 %)

3,00 (0,39 %)

Google Search Console und Analytics intensiv befragen
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J Ereigniswert

33.480,16
19,37 % der Gesamtsumme

30.219,05 (90,26 %)

663,70 (1,08 %)
659,99 (1,97 %)
650,49 (1,94 %)
649,80 (1,04 %)
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Multimodalitat & Multimedialitat

@ Bilder-Optimierung

Beschreibende Dateinamen nutzen

=> Beispiel: philips-diktiergeraet-dpm-6000.jpg

Bilder mit ALT-Text und Bild-Titel versehen

=> ALT-Text = alternative Textbeschreibung bei nicht geladenem Bild <alt>
= > Bild-Titel = beschreibender Text fur Bild <title> (Mauszeiger Tool-Tipp)

Bildunterschrift (Caption) formulieren
das Bild umgebender Text (Absatz davor und danach)

https://blog.hubspot.de/marketing/bilder-seo

59
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Multimodalitat & Multimedialitat

@ Videos redaktionell nutzen

OPTIMAL EINSETZ
o —

SEQWD
PROFI

AKADEMIE

Lernen Sie in angenehmer Atmosphére ohne Fach-Chinesisch, wie GA4 funktioniert!

YouTube-Hosting schafft mehr Sichtbarkeit in der SUCHE

60
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Multimodalitat & Multimedialitat

Audio zielgerichtet einsetzen

Dieser Fachartikel in unserem Podcast

Maochten Sie sich den Beitrag lieber anhéren, dann nutzen Sie den folgenden Play-Button
oder abonnieren Sie uns auf der Podcast-Plattform |hrer Wahl

Happy Optimizing 025: Darf man Kunden einfach so anschreiben?
Rechte und Risiken im Direktmarketing per E-Mail, SMS, Fax und Messenger
b ¢

® & + w All episodes »

Podcast schaffen eine noch breitere Sichtbarkeit
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Multimodalitat & Multimedialitat

Medienvielfalt auf allen Ebenen der \Xebsite

»~ich weiB Bescheid*
Funktional

W News

W Tweets

W Facebook-Postings
¥ Google+-Postings
W Infografiken

® Pressemitteilungen
W Apps & Rechner

Vordergrindig
kurze Lebensdauer

»Macht mir SpaB*

¥ Facebook Postings

M Visual Micro Content
¥ Videos

 Bilder Emotional
™ Erkldrvideos

M Spiele

»ich habe etwas gelernt*

W Blogartikel
B Whitepaper

Sihvand ¥ Webinare/Vortrage

M Ratgeber (Artikel oder Videos)
W Studien & Case-Studies

Tiefgrindig
lange Lebensdauer

»Das bewegt mich*

W Geschichten (Artikel oder Videos)
B Authentische Interviews

¥ Reportagen

B Podcasts

¥ Events

B Hintergrundstories

Wo auch immer Kunden suchen, sind wir prasent!
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Vertrauen & Autoritat

a Autorenprofile

Plotzlich Schmerzen im
Sprunggelenk: Das sind die

Ursachen

Q Dr. med. Thomas Schneider

Orthopéade & Unfallchirurg, Akupunkteur, Sportmediziner

... vor allem bei Fachbeitragen in Ratgebern & Magazinen
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Vertrauen & Autoritat

Bewertungen & Kundenstimmen

Das Feedback der Teilnehmenden ist iiberwiltigend

_* Steffen Biirk G jonas weigel 3 m Jennifer Gsell 3 Holger Wiegandt 3
5 September 2025 5 September 2025 S September 2025 ¥ 4 September 2025
o @ & o
Sehr gutes und lebendiges Webinar und Gestern Infos fiur LLMs bekommen, super Jedes von mir besuchte Webinar war bis Ich habe am Online-Seminar von Sven
< viele gute Infos! Hat mir sehr geholfen. und vielen Dank! Tolle Vorstellung. jetzt absolut wertvoll - tolle Inhalte mit Deutschlander | dskom zum Thema Kl im >
unterhaltsamen und praxisnahen Zeichen der Suchmaschinenoptimierung
Prasentationen. dskom ist und bleibt... teilgenommen....

https://extensions.typo3.org/extension/google_reviews d S
4
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Vertrauen & Autoritat

@ Transparenzseiten

TEAM
Impressum
AGB
Datenschutz
Widerruf

Cookie Einstellungen

Erklarung zur Barrierefreiheit (BFSG)

Leicht zugangliche (rechtliche) Anbieter-Informationen

65
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Vertrauen & Autoritat

@ Quellenangaben flr Daten und Fakten

Methode

Die Auswertung wurde mit PMG MediaMeter mit Daten vom 24. August bis 22. September 2025
erstellt. Basis der Analyse ist das PMG Medienpanel mit tiber 90 Prozent der deutschen
Tagespresse und dariiber hinaus wichtigen internationalen Medien. Das Panel umfasst tiber 3.000
Titel. Gefiltert wurden alle Medienbeitrdge, in denen die oben dargestellten Begriffe inklusive

alternativer Schreibweisen vorkommen.

Transparenz zu Arbeitsweisen, Methodik, Datenbasis

dskem
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Backlinks & Offpage-Kriterien

e Anzahl der Backlinks

Link Performance Indikatoren

1 695 0,10% @ 1 05‘4 0,10% 343 0,00% 282 0,00%

Backlinks @ Seiten @ Domains @

Bestatigung ,,von aulsen” — analog zu Bewertungen
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Backlinks & Offpage-Kriterien

e Entwicklung der Backlinks Uber die Zeit

Link Performance Indikatoren

1.695 0,10% 1.054 0:10% 343 o000 B 282 0,00
Backlinks cﬂl @ Seiten @ ) . Doma "OE;GO; . IDH—OO?% i@

®

Ein Unternehmen muss uber die Zeit bekannter werden

dskem
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Backlinks & Offpage-Kriterien

a Geografische Bestatigung aus Backlinks

’ GesellschaftstraBe === @brave o gm
Ritterlandweg
E

m
J:{h
Ihh

Branchenbuch Brave Brownbook.net Brunch-Lunch-
Deutschland Dinner
- @ vt
dskom digital_marketing_agentur finderr Foursquare Golocal Google Busi-
. . . . ness Profile
Online-Marketing-Unternehmen in Berlin
L

a Dieses Unternehmensprofil wird von dir verwaltet @ ol O 0 @

® Website © Route [Q Speichern < Teilen Infolsinfo Koomio Linkedln Mapbox

Existiert das Unternehmen wirklich am angegebenen Ort?

dskem
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Backlinks & Offpage-Kriterien

@ Thematische Bestatigung aus Backlinks

< Top-verweisende Websites ¥ EXPORTIEREN
marketing-boerse.de 4 3
medien-sprechstunde.de 4 1
mittelstandcafe.de 4 2
netzhandwerker.net 4 3
seo-trainee.de 4 4

Ist das Unternehmen im angegebenen Metier aktiv?
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Backlinks & Offpage-Kriterien

Social Media Signale

in] LinkedIn - dskom digital.marketing.agentur
Ca. 350 Follower :

dskom digital.marketing.agentur

Online-Marketing-Services fur KMU aus Deutschland mit dem Zielmarkt Deutschland - daflir steht die
dskom digital.marketing.agentur mit Sitz in Berlin.

ﬂ Facebook - dskom GmbH
Ca. 840 Follower :

dskom GmbH | Berlin

843 Follower. 4 Gefolgt. Die dskom GmbH ist eine Direktmarketing- und
Onlinemarketing-Agentur mit Sitz in Berlin. O. Folgen - 0. Beitrége.

5,0 ® ©

Ist das Unternehmen in sozialen Medien aktiv?
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Das alles kompakt in einem Ratgeber? Aber gerne doch ...

SEO, GEO, AIO oder was?

rmen-Websites in Zeiten von Kl

gewinacn an Bedeutung. Wer km Onfine-Markoting erfoigr
Lt 8

Strategle auf dlese Verdndenungen anpassen.

Die Evolution der Suche:
So verandert Kl das Online-Marketing

Die digitale Sichtbarkeit verdndert sich: Neben kiassischen
Suchmaschinen spielen heute KI-Systeme, Plattformen und Social-
Media-Netzwerke eine immer grofere Rolle. Daher missen Unternehmen
#ire Cnline-Marketing-Strategien an diese rasante Entwickiung anpassen.

Seit Marz 2025 Google mit dem KI-Oberblick™ (LAl Qverviews")
direkte Antworten in den Suchergebnis-Seiten aus - dort, wo friher
Websites als Antwortgeber fungierten, prisentiert Google nun oft eine
ausformulierte Answoet im Stil von ChatGPT, Co-Pilot und Gemini

ke g g g e +8830 RO e

TOP 10 MaBnahmen

fiir Websites im Zeitalter

W wir iiber KI-Systeme jetzt schan
deuwtlich, welche MaBnahmen wir er
Chatbots erwdhng, zitiert und werfinkt zu werden. Hutzen
wir dieses Wissen, um die Sichtbarkeit in Kl-generierten
Antworten zu erhthen.

U

@

von KI-Systemen

Technische Maschinenlesbarkeit priifen und umsetzen

Stefien Sie sicher, dass thre Wehisite techaisch cimwandfred st und schnell
ladt. Nutzon Sie strukiuricne Daten [schema.org) sn HTML-Code, um K1
Sysicmen don inhalt und Komiext theer Sciten cxplizit mignuicilen. Dics ist
crischeidend, damit Ihre inhalic von KI- Amsendungon verstanden und
korrokct interpecticrt worden kinnen.

Einzigartigen, zitierfahigen Inhalt mit Expertise
erstellen (E-E-A-T)

Generieren Sic hochwertioe, of
K M DEVOrZUgeEn Zuver
fahrung. Expertise, Auto
P durch Rachwollzchioar
n.

inidie Inhake, die ccheen Mehmwert bieten.

dskam

S et g ey [T TR 87 | s i —_——
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Das alles kompakt in einem Ratgeber? Aber gerne doch ...

Einfach per E-Mail anfordern: sd@dskom.de
19-seitiger Ratgeber ,,Firmen-Websites in Zeiten von Kl-Tools”
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mailto:sd@dskom.de

Sven Deutschliander

Grinder, Gesellschafter,
Geschaftsfihrer Online-
Marketing

dskom

digital.marketing.agentur in Berlin

* ok 1—jp Code of Conduct
Exzellenzbetrieb Deutscher Mittelstand —
@ e 2024 By BVDW @ Code of Conduct
BVDW
k & & P

SE0 Predi Berlin

Bundesverband
mittelstandische Wirtschaft
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