Der SEO-Schlachtplan

fur deine B2B-Website

Speaker: Sven Deutschlander
dskom digital.marketing.agentur




\X/as meine ich hier und heute mit B2B?

B2B fiir den englischen Begriff Business-to-Business
und bezeichnet allgemein die Geschdftsbeziehungen
zwischen mindestens zwei Unternehmen.

Besonderheit: Lange Customer Journey.

Produktverkauf

Hersteller mit Onlineshop
Grofshandler
E-Commerce Plattform
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\X/as meine ich hier und heute mit B2B?

B2B fiir den englischen Begriff Business-to-Business
und bezeichnet allgemein die Geschdftsbeziehungen
zwischen mindestens zwei Unternehmen.

Besonderheit: Lange Customer Journey.

Leadgenerierung

Maschinenbauer
Architekten
Industrie-Ausruster
IT-Beratung
Software-Hersteller
Ingenieurburos
Marketingagenturen
Generalunternehmer im Bau
Industrie-Zulieferer
Anlagenbauer
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Was zeige ich hier heute auf der Campixx?

Startup
Erstellung einer
Website fur ein

neues Unternehmen einer bestehenden Firma

Relaunch

Grundlegende

Uberarbeitung der Website

e Endlich SEO

Website ohne Vertriebs-
und Marketing-Fokus soll
~ertuchtigt” werden

Gemeinsamkeiten:

bisher kaum / kein Online-Marketing
Vertrieb & Marketing bisher nur ,,offline”

keine (Online-)Marketing-Stelle im Unternehmen

WXebsite mit ,Visitenkarten”-Charakter

dskem
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Was ist unser typischer Ablaufplan?

Monitoring / Technik-Check

Usability- / Inhalte-Check

Seitenstruktur optimieren

K\W/-Recherche fur Bestandsseiten

Optimierung TOP-Landingpages

Optimierung TOP-Kategorien

Detaillierte Keywords-Recherche

Erstellung weitere Landingpages

interne und externe Verlinkung

Vertrauensstiftung ausbauen
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Zielsetzung und Erfolgsmessung

Das Ziel des Projekts ... wie definieren wir den Erfolg?

1. Sichtbarkeit 4. Leads — definiere Leads!
2. Rankings 5. Umsatz aus Leads
3. Traffic 6. Gewinn aus diesem Umsatz

Messmethoden ... wie messen wir den Erfolg?

1. Google Search Console zeigt Sichtbarkeit & Rankings

2. Google Analytics zeigt eingehenden Traffic und das Verhalten der
Website-Besucher, inre Verweildauern und Website-Interaktionen.

3. Jeder durch Zustimmung im Consent-Tool fUr uns sichtbare Lead
wird fur Reporting, Erkenntnis, Nachoptimierung, Skalierung genutzt.

4. CRM-Tool verfolgt Leads bis Umsatz nach.

5. Buchhaltung / Controlling schlief3t von Umsatz auf Gewinn.

dskem
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Jedes Projekt ist anders

Zielsetzung Fahrplan

muss mit allen an die Gegebenheiten

Entscheidern im Projekt anpassen:
abgestimmt sein Was ist dringend?

E Meilensteine

Fester Zeitplan. Was wird
bis wann erledigt? Wo
liegen Erfolgsfaktoren?

‘Wer schreibt,

der bleibt
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Monitoring

)

Was man nicht messen kann,
kann man auch nicht lenken.

Peter F. Drucker

PAS BAUCHGEFUHL

Google Search Console . ERDAMM

Google Analytics via Tag Manager

Conversion Tracking

.Brucke” zu CRM & Controlling

dskem
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Webanalyse mit Google Analytics einrichten

Search Console einrichten

Google Tag Manager nutzen

Consent-Tool prufen

Google Analytics Basis-Setup

Google Analytics Standard-Events

SchlUsselereignisse definieren

Schlusselereignisse erfassen

SchlUsselereignisse mit Wert

Eigene Berichte anlegen

Reporting-Routine etablieren

o]
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Technik-Check: Praxisnahes Technical SEO-Audit mit klaren Anweisungen

7. sitemap.xml

Laut robots.txt-Datei ist die Sitemap unter https: 'sitemap.xml verzeichnet.

Diese Seite ist jedoch nicht erreichbar. Unter der eigentlich dafiir vorgesehenen Adresse
https://www. [sitemap.xm| werden keine URLs gelistet.

XML Sitemap

You can find mere infermation about XML sitemaps on sitemaps.org

This sitemap contains 0 URLs.

Change Last
URL Pricty Images Freq. Change

To-Do:
Zu der Sitemap sollten alle fiir Google bestimmten URLs hinzugefligt werden, um eine
bessere Indexierung durch den Crawler zu gewahrleisten.
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Technik-Check: Praxisnahes Technical SEO-Audit mit klaren Anweisungen

9.5 Bereich: Referenzen

URL: https://www.: /referenzen/

» Die Ladegeschwindigkeit flir die mobile Ansicht ist im
mittleren Bereich.
» Diese sollte verbessert werden.

Leistung

Die Werte sind geschatzt und kinnen variieren. Die Leistungsbeweriung

wird direkt aus diesen Messwerten berechnet Siehe Rechner

A 049 50-89 ® 90100

To Do:

In Google Analytics eine Messung fiir die durchschnittliche Seitenladegeschwindigkeit
anlegen und auf statistisch belastbares Resultat warten. Danach entscheiden, ob eine
Verbesserung der Ladegeschwindigkeit angegangen werden sollte, die alle hier
heschriebenen Empfehlungen — oder Teile davon — umfasst. Das wird dskom umsetzen!
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Technik-Check: Das gehort in ein Technical SEO-Audit

Domains und SSL-VerschlUsselung

HTTP/2 und HSTS-Header

sitemap.xml und robots.txt

noindex, nofollow

Canonical-Tags

Mobile / Desktop Usability

Barrierefreineit

Ladegeschwindigkeit

Status-Codes: 30x, 404, 5xx

~Metadaten” (Title, Description)

Hx-Uberschriften-Struktur

Bilder: GrolRe & Redaktion

strukturierte Daten: schema.org

hreflang-lags

N
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Technik-Check: Tools

Google
o} Analytics 5|STR|XQ

# = Google @
- v

Scre@ming
HUDISTO hrefs
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Usability — Inhalte-Check: Kann man die Website verstehen?!

Sprachstil/Tonalitat

Allgemein klingt der Sprachstil jung und frisch. Es werden viele englische Begriffe benutzt.

Das wird dann kontraproduktiv, wenn man dadurch den Inhalt der Unterseite oder des
Flyers nicht mehr versteht.

Beispiele: It's your turn! (Jugendliche mit H.)
Liberate Life live erleben (Seminare)

Hier solltet ihr Giberlegen, welches Zielpublikum ihr ansprechen wollt.

Unser Vorschlag:
In den Uberschriften klar das Thema benennen, Kreativitat in Unterzeilen ,ausleben”.
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Usability — Inhalte-Check: Kann man die Website verstehen?!

Call-to-Action

Was ist Himophilie?
Du oder jemand aus deinem Umfeld hat Himophilie? Dann
ist das wohl die erste und auch wichtigste Frage, die du dir
gestellt hast. Hier erfahrst du Naheres zur Erkrankung und
Hamophilie-Therapie.

Mehr erfahren

Auf eurer Startseite sollte jedes neue Thema einen Call-to-Action bekommen. Hier bitte
darauf achten, dass die CTAs mit dem Thema benannt sind oder eine Handlungs-
aufforderung enthalten.

CTA hier: Alles zu Hamophilie erfahren
anderes Beispiel: Jetzt Podcast horen

Sven Deutschlénder | dskom digital.marketing.agentur | www.dskom.de
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Inhalte-Check: Das sollte gepruft werden

Zielsetzung erkennbar?

Sprachstil & Tonalitat

Nutzen fur die User erkennbar?

Nutzerbindung aus Mehrwert

Header & Above-the-fold Bereich

Navigation leicht zu verstehen

Erfullen Seitentypen ihre Aufgabe

Footer & interne Verlinkung

Gestaltung des Main-Content

Fuhrung der Nutzer zum Ziel?

Unerwartete Hurden zum Ziel

Zielerreichung durchfahrbar?

Sven Deutschlénder | dskom digital. marketing.agentur | www.dskom.de
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Seitenstruktur: Navigationsstruktur = Informationsstruktur

Anwendung

Branchen

Produkte

Leistungen
Leistung 1 Bausektor

Leistung 2 Leitstand

Reporting

Leistung 3

Teamwork

Leistung 4

dskem
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Seitenstruktur: Navigationsstruktur = Informationsstruktur

B

>

>

P>

P

Home | Supportv | Unternehmen-

) Neu Wulmstorf Zeit fiir Neues! Wir sind umgezogen! Bahnhofstra

Arbeitgeber~ | Academy | Infomaterial~ | Magazin | Aktuelles | Suche nach Themen | ™H | 2

Kostenlose Beratung

Q 0800-777 8 666

LOSUNGEN ~ KOMPONENTEN v REFERENZEN v KONTROLLRAUM-SIMULATOR MONITORING-KONGRESS  KONTAKT

Produktionsleitstand
fur die Industrie

Messwarte
fiir Chemie & Prozessindustrie

Netzleitstelle
fiir Stadtwerke & Energieversorger

[T-Leitstand
fiir das Rechenzentrum

Einsatzleitstelle
fiir Polizei & Krisenstabsraum

B

»

»

»

»

Verkehrsleitzentrale
flir Verkehrsmanagement

Uberwachungsraum
fiir Kritische Infrastrukturen (KRITIS)

Notrufleitstelle
flir Rettungs- und Sicherheitsdienste

Lagerleitstand
& Leitstand fir Logistik

Fertigungsleitstand
fiir die Automobilindustrie
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Seitenstruktur: Navigationsstruktur = Informationsstruktur




Keywords-Recherche fur Bestandsseiten (Basis- / Produkt- / Leistungsseiten)

Schwerpunkt
der Seite eruieren
Produkt / Leistung

Information

Fokus-Keyword

fur Seite bestimmen inkl.

beweisfuhrende Terme,
Google Suggest

Vertrieb / GF
Wie sprechen Kunden?
Welche Begriffe sind
Erfolgstreiber?

Go

leitstand logistik

leitstand |

leitstand produktion
leitstand definition

leitstand kraftwerk

Google Suche

gle

Auf gut Gliick!

Unangemessene Vervolistandigungen melden
Weitere Informationen
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Keywords fur Basis- / Produkt- / Leistungsseiten: Was hat Suchvolumen hier zu suchen?

Naja ... fast ... kommt halt — wie immer — darauf an ©

21
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Optimierung der einzelnen Landingpages

~Metadaten” Struktur \X’DF*IDF
Title & Description Landingpage-Prinzip Text der Landingpage
URL, HT und einleitender beachten — 11 wichtigsten penibel auf inhaltliche
Text direkt unter der H1 Elemente einbinden \ollstandigkeit prufen

Sven, ist aber schon ein Haufen Arbeit.
Muss das denn wirklich alles sein?

Was soll ich sagen: Weltherrschaft
ist immer mit viel Arbeit verbunden.

22 Sven Deutschlénder | dskom digital. marketing.agentur | www.dskom.de
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Optimierung der ,,Metadaten” dieser Landingpages

Keyword

Variante

Ortsbezug

WWW. ds}/m de» semmare ) SU maschnenop‘umt/

SEO-Seminare | Kurse mit TOP-Experten in Berlin

Im intensiven SEO Basis-Seminar fur Einsteiger lernen Sie die Grundlagen der

Suchmaschinenopti

Keyword

erung von echten Experte

\orteile

CTA

/

Jetzt informieren!

23
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Keyword-Fokussierung der ,,Metadaten” von Landingpages

www_professionell-diktieren.de » philips-handschalter-l... «

Philips Handschalter - Diktiergerate & Spracherkennung
Effizienz in Ihrer Hand: Transkription mit dem Philips Handschalter LFH2303. Sie wollen
samtliche Funktionen Ihres Diktiergerats bei der Transkription in der ..

Philips Handschalter LFH2305
o

Ergonomischer Handschalter zur Transkription

Unbedingt beachten:
Fur jede Suchanfrage darf es nur genau eine (1)
Seite auf der Website geben: Hauptkategorie,

Subkategorie, Produktseite oder Content-Seite.

www._professionell-diktieren.de » hersteller » sennheiser -
Sennheiser Headsets - Diktiergerate & Spracherkennung

Als autorisierter Vertriebs-Partner von Sennheiser beraten wir Sie rund um hochwertige und
professionelle Headsets fir Blroumgebungen.

&> SENNHEISER

Home / Hersteller / Sennheiser

Der Name Sennheiser steht fur Qualitatsprodukte, echten Klang und n
Ubertragung und Klangwiedergabe geht. Das Unternehmen mit Sitz in
weltweit fuhrenden Hersteller von Mikrofonen, Kopfhéremn und drahtlo:

Die langjahrige Audioexpertise von Sennheiser spiegelt sich auch in d
zeichnen sich durch klare Sprachwiedergabe in HD-Klangqualitat und
far flexible Unified Communications Umgebungen und wurden speziel
entwickelt.

24 Sven Deutschldnder | dskom digital.marketing.agentur | www.dskom.de
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Landingpage-Prinzip auf jeder dieser Seiten konsequent umsetzen

Bin ich hier richtig? Was bringt es mir?
© Headline O Vorteile

Wie sieht es aus? Was muss ich tun?
©@ Hero-Shot @ Call-To-Action

% “Above the Fold” » sofort sichtbare Infos

25
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Landingpage-Prinzip auf jeder dieser Seiten konsequent umsetzen

Kenne ich den Anbieter? Binich hier richtig? Was bringt es mir?
@ Logo @ Headline @ Vorteile

‘, ) /%
Wie sieht es aus? Was muss ich tun?
© Hero-Shot © Call-To-Action

% “Above the Fold” # sofort sichtbare Infos

Wie funktioniert
das Angebot?

© Ablaufgrafik

Kann man dem
Anbieter vertrauen?

Wer ist dieser
Anbieter genau?

@ “Uber uns"-Text @ Trust-Elemente

26
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Landingpage-Prinzip auf jeder dieser Seiten konsequent umsetzen

. . . Kontakt
LOGO  Vorteil1 Vorteil 2 ./ Vorteil 3 it

o

Toptext mit zentralem Vorteil

Lorem lpsum . .
Lorem ipsum dolor sit amet

vivamus euismod. tellus ut vulputate.

Consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy
eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna
aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et
accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet
clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est
Lorem ipsum dolor sit amet.

Lorem ipsum dolor sit amet

o Consetetur sadipscing elitr, sed diam
Q nonumy eirmod tempor invidunt

o ut labore et dolore magna aliquyam erat

27
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Landingpage-Prinzip auf jeder dieser Seiten konsequent umsetzen

LoGo & ¥ O

@ vorteil1 @ Vorteil 2

Call-to-Action (CTA)

©  Toptext mit Vorteil
Lorem ipsum dolor sit
amet, consetetur
sadipscing elitr,
Sed diam nonumy eirmod

tempor invidunt ut labore et
dolore magna aliquyam

28
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Landingpage-Prinzip auf jeder dieser Seiten konsequent umsetzen

Zielgruppe: Inhalte und CTAs mit Blick auf die Conversion definieren.

Design: passend zur Zielgruppe, klar zur Conversion fuhrend.

Inhalte: Fachkrafte und Entscheider bertcksichtigen und das Conversion-Ziel.

Programmierung: zu allen Endgeraten kompatibel, spielend leicht nutzbar.

Optimierung: fortlaufend — ggf. A/B-lesting zur Steigerung der Conversion-Rate.

29
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Landingpage-Prinzip auf jeder dieser Seiten konsequent umsetzen

Die 11 wichtigsten
Elemente einer
Landingpage

e Vermarktung eines Produkts ader
o

e generieren und
i inierten Handlung bewegen: ein
formular ausfi 2 Produktbroschiire herunterladen o
online kaufen. Dieser klare und eine effektive
sind die Haupteigenschaften einer guten Landingpa

@ Logo © Headiine

?

Wiesishtesaus?  Wasmussich
© Hero-Shot © Call-To-Action

“Above the Fold” sofort sichtbare Infos

Wie funktioniert
das.
© Ablaufgrafik
Woer st dieser
Anbister genau?
© “Uber uns™Text
Kann man dem
Anbietor vertrauen?

© Trust-Elemente

dekcen sl markating sgustur | Tol: 04930 8307088 o dkcmn do

dskem

Q

Logo | Marke

Diese 11 Elemente machen
eine Landingpage erfolgreich:

Kundennutzen
und Vorteile auf-
ziihlen (USP)

Nutzor wollen wissen,wie des
‘Angebot i Protlem st Eie.

Call-to-Action |
Conversi
Elemente

®

Die Einleitung

Ol Enitung ertetert kurz
938 Angabot nd habt den
haszan harver.

30
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Landingpage-Prinzip auf jeder dieser Seiten konsequent umsetzen

Einfach per E-Mail anfordern: sd@dskom.de
Zweiseitiger Ratgeber + Landingpage-Mockups (Desktop & Mobile)

31
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Maximale Optimierung der Texte auf der Landingpage

\Was sind WDF*IDF-Tools und wie textet man mit ihnen?
*  Within-Document-Frequency*Inverse-Document-Frequency (Termgewichtung)
=> ,Keyword-Dichte” dieses Dokuments vs. , Keyword-Dichte” aller Dokumente

mit dem Term (Suchanfrage / Keyword), auf den optimiert werden soll

*  WDF*IDF-Tools errechnen diese Werte auf Basis der aktuellen Google-TOP-
Treffer zum entsprechenden Term > setzt Qualitat in TOP-Treffern voraus
=> Ergebnis: Worthdufigkeiten des Terms in einem Dokument plus
.beweisfuhrender Terme”, die Relevanz des Textes belegen

\Xertvolle Tipps:

TOP-Tool zur Content-Analyse / -Optimierung in Deutsch: https://termlabs.io
* Kostenloses WDF*IDF-Tool: www.wdfidf-tool.com
(hier die Ergebnisse immer nur als Ratschlage / Tipps zu verstehen)

32
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https://termlabs.io/
http://www.wdfidf-tool.com/

Maximale Optimierung der Texte auf der Landingpage

\¥DF*IDF-Prinzip dient Suchmaschinen auch zur Topic-Erkennung

*  Beispiel zum besseren Verstandnis:
Ein Dokument, in dem der Begriff ,,Laufer” vorkommt.
Geht es in dem Dokument um Jogging?

* Der Text des Dokuments beinhaltet auch Begriffe wie ,Spielzug”, ,,Rochade”,
.Konig” und ,Bauer” ... es geht demnach um Schach.

* Wdurden die ebenfalls enthaltenen Begriffe jedoch ,persisch”, ,,Muster”, ,rutschfest”
und ,, Orient” lauten, dann wdren das Hauptthema Teppiche.

* Esistim Text auch von ,Stall”, ,.Schweinen”, einem ,.Bauern” und der
~Landwirtschaft” die Rede, denn es geht um ein junges Schwein.

*  Nur wenn beweisfuhrende Terme wie ,Nike”, ,Outfit”, ,,Challenge”, ,,Gruppe”
und .. Dehnubungen” enthalten waren, ginge es wirklich um Jogging.

dskem
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Maximale Optimierung der Texte auf der Landingpage

\¥DF*IDF-Prinzip dient Suchmaschinen auch zur Topic-Erkennung

"Ich muss
laden”

- Thomas (39) LKW Fahrer

- Chantal (13) Akku leer

- Michael (31)
Scharfschiitze

- Kevin (24) geht einkaufen

34 Sven Deutschlénder | dskom digital. marketing.agentur | www.dskom.de
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Maximale Optimierung der Texte auf der Landingpage

\¥DF*IDF-Prinzip dient Suchmaschinen auch zur Topic-Erkennung

Keyword > Keyword-Set > Wortwelt (semantisches Begriffe-Cluster)

Merke:
Die Abbildung der gesamten Wortwelt erzeugt Zufriedenheit
bei den Nutzenden und optimale Ranking-Voraussetzungen.

dskem
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Maximale Optimierung der Texte auf der Landingpage

Texte werden gelesen, wenn ...
* sie in Suchmaschinen gefunden werden konnen
=> Keyword-Fokus in Metadaten und Flielstext

e die Nutzer die Webseite auch tatsachlich besuchen
= > auf den Klick optimierte Metadaten

* sie zielgruppengerecht geschrieben sind
=> an den Bedurfnissen potenzieller Kunden entlang

* sie lesefreundlich strukturiert wurden
= > multimedial und in Themen-Aspekten untergliedert

* sie dem Nutzer gefallen, Nutzer den ,,Absender” sympathisch finden
=> am Ende Uberwiegen ,emotionale Argumente”

36 Sven Deutschlénder | dskom digital. marketing.agentur | www.dskom.de
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Optimierung der Kategorie-Seiten ... ,uber” den Landingpages

Zielgruppe: Menschen, die eine Auswahl bestimmter Leistungen sehen wollen
Funktion: Verteilseite auf untere Ebene — Kernmerkmale:

=> Headline (einladend, seoptimiert)

=> Kategorietext (ratgebend, conversionfordernd, seoptimiert)

=> Listing der Leistungen (ansprechend, wohlsortiert, Auswahl prasentierend)
=> in Teilen vergleichbar mit Onlineshop-Kategorie

Tipps fur bessere Kategorie-Seiten / / /

=> Leistungslisting mit Bild+Text-Kacheln Produkte Leistungen Anwendung
3 bis 4 pro Desktop-Reihe Leistung 1

=> Infos auf den Kacheln: Name, Leistung2 [l Handwerk |
Kurzbeschreibung, ggf. Bewertungen Leistung3 [l industric Ml Reporting

=> Filter anbieten (wenn viele Leistungen) Leistung 4 Teamwork

=> USPs auch hier plakativ erwahnen
= > verkaufs- / vertriebsorientiert argumentieren
= > auch Kategorie-Seiten sind Landingpages

dskem
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Optimierung der Kategorie-Seiten ... ,uber” den Landingpages

-0 @ info@dar News  Kontakt

¢ A= Unternehmen v Aufziige v  Leistungen v  Referenzen
MORE THAN ELEVATORS

AUFZUGE

Vom kiassischen Personenaufzug bis hin zu Speziallésungen fur historische Gebaude - bei DAUER finden Sie den
perfekten Aufzug fir jede Herausforderung. Entdecken Sie die Vielfalt und lassen Sie sich von unseren passgenau
gefertigten Aufzugsanlagen inspirieren.

Unser Spezialgebiet

Barrierefreie und

Personenaufziige Behindertenaufziige Lasten- und Giteraufziige

Kleingtiter- und

Aufziige fiir Wohnhauser Speiseaufziige Autoaufziige

38
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Optimierung der Kategorie-Seiten ... ,uber” den Landingpages

ANGEBOT ANFORDERN

Holen Sie sich Ihr unverbindliches Angebot!

o +49(30)8145994-0 [ info@daver-aufzug de

Personenaufziige

Komfort, Sicherheit und Design - unsere Personenaufziige vereinen alles, was
modemne Aufziige bieten sollten. Egal, ob im Wohn- oder Biirogebaude, ns
diirfen Sie sich sicher sein: Wir liefern maBgeschneiderte Lésungen fur j
Bedarf. Hand drauf.

Mehr zu Personenaufzige —

- Barrierefreie und Behindertenaufzige

Unsere barrierefreien Aufziige offnen Taren fur alle. Ganz gleich, ob speziell
entwickelt oder barrierefrei angepasst - bei uns steht die Zuganglichkeit an
erster Stelle. Sicherheit und Mobilitst sind kein Luxus, sondern eine
Selbstverstandlichkeit.

Mehr zu Barrierefreie und Behindertenaufzige —

Lasten- und Giteraufziige
Schweres zu transportieren? Unsere Lasten- und Giteraufziige sind robust,
eistungsstark und bewaltigen mihelos groRe Lasten. Dauer Aufziige sorgt dafur,

dass Ihre Waren sicher und zuveriassig ans Ziel kommen. Immer.

Mehr zu Lasten- und Giteraufzige —

dskem
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Optimierung der Kategorie-Seiten ... ,uber” den Landingpages

Historische Aufzugsanlagen
Erhalten, was Geschichte schreibt Unsere Expertise in der Restauration und
Modernisierung historischer Aufzugsanlagen macht uns zum idealen Partner fiir

Ihre Denkmalschutzprojekte.

Mehr zu Historische Aufzugsanlagen -

NEWSLETTER ANMELDUNG

Bleiben Sie auf dem Laufenden mit
Dauer Aufzige

Erhalten Sie exklusive Einblicke in die neuesten Innovationen der

ANGEBOT ANFORDERN

Holen Sie sich Ihr unver-
bindliches Angebot!

Aufzugstechnik, spannende Projekte, Sonderangebote und vieles mehr.

Entdecken Sie die Vorteile modemnster Aufzugstechnologie fidr lhr
Ihre E-Mail-Adresse Gebaude. Fordern Sie jetzt Ihr kostenloses und unverbindliches Angebat
an und erfahren Sie, wie wir Ihre Aufzugslsungen auf das ndchste Level
bringen kannen.

Ich stimme den Datenschutzbestimmungen zu

Jetzt anmelden

ANSCHRIFT KONTAKT UBER UNS SERVICES
@ Dauer Aufzige GmbH 4 +49(30)8145954 -0 Unternehmen Leistungen
HachstraRe 34 ® info@dauer-aufzug.de Ansprechpartner Aufziige

16341 Panketal
OT Schwanebeck Starung melden — Karriere Referenzen

Datenschutz Impressum  Cookie-Einstellung Umnsetzung: MEWIGO Werbeagentur

dskem
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Der komplette Blick aufs Geschaftsmodell — Abgleich mit Wettbewerbern

Benchmarking Strategie Gap-Analyse
Was ist prinzipiell moglich? Inspiration finden, die Lacken in der eigenen SEO
Wie ist die Branche drauf? adaptierbar ist. Langfristig nutzen, Chancen erkennen,
Starken & Schwachen? denken: Taktik vs. Strategie Zukunft beschreiben

Und woher weil3 ich, welche Firmen in die
Analyse einbezogen werden mussen? '

Augenhohe, Expansionsblick, SERP-
Wettbewerber — nicht der Ex-Mitarbeiter!
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Der komplette Blick aufs Geschaftsmodell — Abgleich mit Wettbewerbern

Wettbewerber nach Slchtbarkelt

eeeeeeeeeeeeeeeeee Keywords (weltweit)

Mltbewerber nach Relevanz

Wichtiger Mitbewerber Auswertung per Auge Sichtbarkeit Backlinks

Direkter Rankingvergleich mit den Wettbewerber

Jungmann Wettbewerber
Keyword Pfad Position SV Keywor!

Keyword Gap

Keyword = Suchvolumen

42
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Der komplette Blick aufs Geschaftsmodell — Abgleich mit Wettbewerbern

12. In
Die Analy
lohnt, fiir
Zu optimis
gemeinsaij

Wichtig si
Website a
Command
Analyse.

Fazit:

In den letzten Jahren wurde eine sehr leistungsfihige JST-Website mit vielfaltigen und
reichhaltigen Inhalten mit Mehrwert aufgebaut.

Mit grofiem Erfolg: JST ist der fiihrende Anbieter im Web.
Die JST-Website benotigt keinen Relaunch.

Aber natiirlich gibt es bei jeder Website Optimierungspotenzial. Fiir die JST heilt das:
aufraumen, entriimpeln. Seiten ohne Traffic entfernen, Inhalte und Metadaten weiter
optimieren.

Die Meniifithrung kdnnte eine Uberarbeitung und Priorisierung vertragen. Hier empfehlen
wir, den Mentipunkt ,,Service™ starker zu betonen. den Meniipunkt . Branchen™ auszubauen,
den Meniipunkt .. Komponenten™ stérker zu priorisieren und die Untermentis zu entschlacken.
Gerne arbeiten wir hierzu einen Vorschlag aus.

Nach einer Besprechung des Keyword-Gap und der Potenzial-Analyse konnen wir
gemeinsam den strategischen Aufbau der fehlenden Inhalte besprechen.

Neue Texte mit Fokus auf die Customer Journey und die ,,Probleme™ der Kunden sind bereits
in Arbeit.

Relaunch war
die Nutzer aber mit
Lunden aufereifen.

rnen Branchen mit

ht und aufgebaut
eutet: klare Menii-
me aufgreifen und
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Detaillierte Keywords-Recherche — der komplette Blick aufs Geschdaftsmodell

Keyword
aufzug kosten
aultenaufzug kosten
as kostet ein aufzug dber 3 etagen
fahrstuhl kosten
aullenaufzug ohne schacht kosten
as kostet ein aufzug
kosten aufzug einfamilienhaus
kosten aufzug haus
as kostet ein aufzug fir 2 etagen
kosten aufzug mehrfamilienhaus
aullenlift kosten
aufzug 1 etage preis
as kostet ein fahrstuhl

as kostet ein aufzug fir 4 etagen
aufzug preise
personenaufzug kosten
aufzug privathaus kosten
aullenaufzug preise

aufzug auffen am haus nachristen kosten

aufzug nachrusten altbau kosten
aufzug far zuhause kosten

Cluster 1: Allgemeine Aufzugskosten

Allgemeine Preis-/Kosten-Suchbegriffe - Bloggosts + FAQ-Inhalte + Downloadmaterial maglich

Suchvolumen
590
480
480
320
260
260
260
260
260
210
170
170
170
170
140
110
110
110
110

90
70

Hauptthemen (Blogartikel oder FAQ):

Was kostet ein Aufzug? — Alle Preisfaktoren im Uberblick

Aufzugkosten im Einfamilienhaus: Was missen Hausbesitzer einplanen?

Kosten fir Aufziige in Mehrfamilienhdusern — Nachristung und Neubau im Vergleich

Personenaufzige: Welche Preise sind realistisch?

Preise vergleichen: Wie teuer sind Innen- und AuRenaufzige?

Aufzug nachtraglich einbauen: Mit diesen Kosten missen Sie rechnen

Zusitzliche Fragestellungen fiir Blogposts oder FAQs:

Welche laufenden Kosten kommen nach dem Einbau eines Aufzugs dazu?
Kann man bei Aufzugskosten sparen? (z.B. Standardmodelle vs. Sonderanfertigungen)

Gibt es Zuschisse oder Férderungen fir Aufzlge (z.B. fir barrierefreies Bauen)?

Lohnt sich ein gebrauchter Aufzug oder eine Modernisierung?
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Detaillierte Keywords-Recherche — der komplette Blick aufs Geschdaftsmodell

Keyword

gbu

trbs 1115

gefahrdungsbeurteilung aufzug
cybersicherheit aufzug
gefahrdungsbeurteilung pflicht
gefahrdungsbeurteilung cybersicherheit aufzug vorlage
gefahrdungsbeurteilung seit wann pflicht
gefahrdungsbeurteilung aufzug vorlage
gesetzliche vorschriften aufziige
betriebssicherheitsverordnung aufzug
gefahrdungsbeurteilung aufzug pflicht

Suchvolumen

1900
580
380
380
210
210
210
170
170
110

70

Cluster 5: Sicherheit, Vorschriften und Pflichten
Alles zu Gefahrdungsbeurteilung, Betriebssicherheit, Prifpflichten - Blogposts + FAQ-Inhalte + Downloadmaterial maglich

cPC
0,55
0,00 €
061
0,79
0,56
09
0,56
0,44
0,35
0.3
0.37

Hauptthemen (Blogartikel oder Checklisten):
Gefahrdungsbeurteilung far Aufzige: Wann ist sie Pflicht und was gehért dazu?

Betriebssicherheitsverordnung fiir Aufziige: Anforderungen und aktuelle Anderungen

TRBS 1115 Teil 1: Das mussen Betreiber von Aufzigen beachten
Sicherheitsanalyse fur Aufziige: Checklisten, Vorlagen und Praxisbeispiele
Gefahrdungsbeurteilung Cybersicherheit bei Aufziigen: Neue Anforderungen
Haftungsrisiken bel mangelhafter Aufzugswartung — was Betreiber wissen
Zusitzliche Fragestellungen fiir Blogposts oder FAQs:
Welche Intervalle gelten fur Sicherheitsprifungen?

Was ist bei der Cybersicherheit von Aufziigen zu beachten?

Gibt es Vorlagen oder Muster fir Gefdhrdungsbeurteilungen bei Aufzi
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Detaillierte Keywords-Recherche ... Entscheidungskriterien fur die Umsetzung

Leistung / Produkt: unbedingt, unabhangig vom Suchvolumen (SV)

Branchen / Anwendung: unbedingt, mit SV umso besser, Referenzen nutzen

Problem <> Losung: unbedingt — eng an Zielgruppen, mit SV umso besser

Fachwissen: wenn es Nerd-Niveau hat, Suchvolumen und einen guten Autor

Definition: aus SEO-Sicht eher nicht — Uberlasse das Wikipedia & ChatGPT ©

46
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Erstellung weiterer Landingpages auf Basis der detaillierten Keywords-Recherche

~Metadaten” Struktur \X’DF*IDF
Title & Description Landingpage-Prinzip Text der Landingpage
URL, HT und einleitender beachten — 11 wichtigsten penibel auf inhaltliche
Text direkt unter der H1 Elemente einbinden \ollstandigkeit prufen

Fur die Fachwissen-Keywords brauchte es ja
eine Art Blog. Aber in Zeiten von ChatGPT?

Deshalb der Hinweis ,,Nerd-Niveau”. Einfach
nur Bloggen war noch nie eine gute Idee!

47 Sven Deutschlénder | dskom digital. marketing.agentur | www.dskom.de

dskem



Referenzen als Landingpages fur Suchanfragen

v @ Steuerung der Produktioneme X =+ - o

Steuerung der Produktion {erenzen/basf-schwarzheide g €, E". & Lo é‘- & 8 P & o« v £ e & O )

erneuerbarer Energien | JST Referenze

ungmann.de der @ PrimeVideo P Disney @ ZDF @ dskom.gde dskom Luckycloud Vertriebsaufgaben [ PRIMA LINE Retainer [l Clipchamp  BiN DIN SPEC 33461

&) Arbeitsspeichernutzung: 376 MB Home Supportv | Uniernehmen~  Arbeitgeber~ | Academy Infomaterial~  Magazin | Aktuelles Suche nach Themen | ™ | 28
r

) JunomvANN _

\&#/ systemtechnick w* Zeit fiir Neues! Wir sind BahnhofstraBe 75 +++ 2162
N

LOSUNGEN ~ KOMPONENTEN ~ REFERENZEN v KONTROLLRAUM-SIMULATOR  MONITORING-KONGRESS ~ KONTAKT

< ZURUCK ZUR UBERSICHT

Erneuerbare Energie: Moderne Leitwartesteuert
Prozesse

=) ] Jin

Sie haben friih die Weichen fiir nachhaltiges Wachstum gestellt und konnten damit vor dem
Hintergrund der aktuellen Energiekrise eine robuste Basis fiir einen zukunftssicheren

. - : 5 - - . . .Hohe Flexibilitat, zuverlas. Performance,
Standort schaffen. Bereits 2019 investierte d der Lausitz 73 Millionen Euro in die o exibiltit, zuveréssige Performance, kei
o ; ¢ dstiges Stuhlriicken mehr — das war schon eine
Modernisierung des Gas- und Dampfturbinenkraftwerks (GuD) am Standort Schwarzheide. tolle Erfahrung!”
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Wohin mit diesen (vielen) Landingpages?

Das SEA-Agentur- Mehr Erfolg mit dskom - SEO-Agentur aus Berlin

o0
Ang e b°t fu r I h ren Ad s- ~ oo | sEO-Agentur | Online-Werbung | Online-Marketing
[ ] oogle
EI‘fO'g mlt GOOQ'E, T e SEQ-Agentur Berlin Online-Marketing-Agentur SEA-Agentur Berlin
Bin g & co SEO Beratung SEQ Services Online-Marketing Workshops ~ Google Ads Agentur Berlin

SEO Consulting & Coaching Online-Marketing Seminare Microsoft Bing-Ads Support

Google Google Maps Business Profile  Fernsehwerbung:
(+) Google Ads-Agentur - zertifiziert Partner A
Mehr als Werbung in der Google-Suche — Google Ads mit klarem E-Mail-Marketing-Agentur

Conversion-Fokus auch auf YouTube, Gmail, Discover, im Display-
Netzwerk und mit Performance Max.

konform

Home | Support~ | Unternehmen~ | Arbeitgeber~ | Academy | Infomaterial~ | Magazin | Aktuelles | jSUChenachiIhemeny == | ==

Erst kontinuierliche Optimierung sorgt fiir den Umsatzboost, den Sie aus

Ihren Ads-Kampagnen erwarten. Wir trimmen Kampagnen auf Erfolg! hnhofstralle 75 21629 Neu Wulmstorf

LOSUNGEN ~ KOMPONENTEN - REFERENZEN ~ KONTROLLRAUM-SIMULATOR MONITORING-KONGRESS ~ KONTAKT

Mit Seminaren und Workshops inhouse Wissen rund um Ads-

Kampagnen aufbauen - alle Tipps und Kniffe aus unserem Ads-Alltag fur U nser Einzugsge biet HELPLING U. A. IN WIR VERMITTELN:
Sie!
Putzfrau in Berlin Putzfrauen Endreinigung
. = Putzfrau in Hamburg Reinigungskrafte Gartenarbeit
(¥) Displaywerbung & Banner-Ads Rohrreinigung Charlottenburg Putzfrau in Minchen Haushaltshilfen Haushaltshilfe
Einrichtung von Kampagnen mit Banner-Werbung, Performance Max- Rohrreinigu ng DEL )

Ausrichtung und fiir das Remarketing. Ads mit Strategie ©

Rohrreinigung Friedrichshain

dskem
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Optimierung der internen Verlinkung

Durchgangige und volistandige interne Verlinkung

 Interne Links direkt aus dem FlieRtext - ®
* Jede Seite uber Navigation und Flie[stext-Links . a — @
*  Der Blick des Lesers liegt auf dem Text - - A
e Sackgassen verhindern — Leser neugierig halten -~
* So viel wie ndtig, so wenig wie moglich
- ol
\Wertvolle Tipps: -

* Verlinken Uber keywordstarke Satzteile
=> SO: Nutzen Sie auch unseren professionellen Doorman-Service.
=> NICHT SO: Weitere Dienstleistungen finden Sie hier.

* Ankertexte stringent verwenden
=> Fortsetzungserwartung schuren!

dskem
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Interne Verlinkung ist einer der wichtigsten SEO-Hebel

Ahnliche Kategorien Haufig gesucht Beliebte Sortimente
Coole Herren Jeans Blousons Angesagte Herren Jeans
Helle Herren Jeans Breite Herren Jeans Blousons S

Herren Baggy Jeans Ea7 Herren Jacken Collegejacken

ANALYTISCHER OPTIMIERUNGSPROZESS DER
INTERNEN VERLINKUNG

« Strategien zur effektiven Starkung wichtiger Seiten durch gezielte Verlinkung
« Kombination von URL-Relevanz und Verlinkungsgrad
e Umsetzung und Ergebnisse (u.a. iiber SEO A/B Tests) im Otto Shop

Wichtige Seiten mochte man starken, also verlinkt man sie. Aber wie viel verlinken ist genug? Wie steuere ich
die Links? Wie finde ich heraus, welche Seiten ich um wie viele Links pushen méchte? Dominik und Team
haben sich mit der Frage beschaftigt, wie eine optimale interne Verlinkung in den Otto Shop-Kategorien
aussehen kann und hatten als Ziel, die Verlinkung der Kategorie-Seiten (iber Linkboxen auf diesen

entsprechend ihrer Relevanz zu optimieren. In dieser Session zeigt er wie URL-Relevanz und Verlinkungsgrad

SMX : ; 5 - . .

4 . zusammengebracht wurden, die Umsetzung sowie anschlieRend, was fiir ein Ergebnis erreicht wurde (u.a.

| ¢Q | W Dominik Bleser ; g ’ ’ |
GERMANY iber SEOQ A/B Tests).

dskem
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Starkung der externen Verlinkung

Geografische
Bestatigung

€

Linkquellen, Thematische
die beides sind Bestatigung

52
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Starkung der externen Verlinkung

Gelbe Seiten & Co.

Websites der Stadt, des Landkreises, umliegender Regionen

Online-Mitgliederverzeichnisse von IHK bzw. HwWK

Geografisch relevante Portale > ranken gut auf Stadt & POls

Teilnahme lokale / regionale Feste (Stadtfest, Weihnachtsmarkt)

Sponsor lokaler Kultur- und Sportvereine werden

dskem
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Starkung der externen Verlinkung

Fachportale
z.B. anwalt.de, therapeuten.de,
dasauge.de, marketing-boerse.de

Leistungsschauen / Messen

Kooperations-/Geschaftspartner
Wirtschaftskreise

z.B. BVM\W, BNI, Lions Club

Meetups — Teilnahme & Orga

Referenzen-Marketing

Kunden in angrenzenden Gewerken
z.B. dort wo ihr Kunde seid

Wettbewerber-Analyse

dskem
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Starkung der externen Verlinkung

redaktionelles Angebot fur eigene (Offline-)Events
redaktionelle Beteiligung an anderer Leute Events
Blogparaden, Gastbeitrage, Interviews @
Speaking bei eigenen Events und fremden
gute Kontakte zu Influencern & Entscheidern

einen ,Freund” in Redaktionen haben
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Starkung der externen Verlinkung

Firmenprofil bei XING und LinkedIn
Handelsregister-Listen (Northdata, Creditreform)
Bewertungsportale (GoLocal, ProvenExpert, Feedbax) @
Arbeitgeber-Bewertungsplattformen (Kununu, Glasdoor)
Job-Portale (Indeed, Stepstone, \Xebsite lokaler Verlage)

Was passt denn noch zu deiner Branche / Geografie?
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Starkung der externen Verlinkung gelingt nicht auf diese Weise

Do 08.05.2025 1209

High DA Guest Posts Quality Service.

An  sd@seo-profi-berlin.de

Hello

I provide backlinks through guest pos . ontacting you is you with creating
Sites :URL'S DA DR

https://github.com/ 96 96

https://medium.com/ 95

https://evernote.com/ 92 9

https://www.apsense.com/
https://www.bloglovin.com/

https://www.strikingly.com/

Thanks & Regerds
amit
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Starkung der externen Verlinkung: Die Losung heifst Public Relations

58
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Vertrauen stiften — so viel es irgendwie moglich ist

Bewertungen
Google Bewertungen
mit Hilfe eines Widgets
in Landingpage einbinden!

Testimonials
Reale Kunden mit O-Ton;
voller Name + Position,
dazu Portraitbild, kein Logo

Logowande
oder Logo-Laufband
TOP-Namen beeindrucken,
trotzdem zu anonym!

Hunderte zufriedene Kundinnen und Kunden loben die

w@f Zusammenfassung

Basierend auf 135 Bewertung
dskom GmbH bietet professionellen,
freundlichen und kundenorientierten
Service, insbesondere bei SEO und
Google Ads Schulungen. Kunden loben die
hohe Kompetenz und praxisnahe...

'e Hans-Peter Traunig G

o
Kompetenz pur, da kennt sich einer
wirklich aus. Alle Fragen werden
kompentent beantwortet und du hast das
Gefiihl einem echten Experten gegeniib...

Seminare und Workshops

o Doreen Ziemann G G Botanischer Garten Berlin G

L] L
Wir haben zu zweit ein Tagesseminar zum Kompetent, clever, schnell, mit SpaB an
der Sache, immer konzentriert auf das

Optimum.

Thema Google my Business absolviert.Der
Seminartrainer, Herr Deutschlander, war
sehr kompetent und ging Uber den Tag...

@[' David Schlee G o Christopher Grob G
L <

TOP Seminar zum Thema GA4. Jederzeit Prima! Ich habe das Analytics-Seminar

wieder. besucht und weiB jetzt endlich, was

passiert, wo ich klicken muss und kenne
auch "Tricks & Kniffe", auf die man nicht...

@ Gunter Wakulat G

o
Basis SEOQ Workshop mit Sven und Ivo. Wir
sind ernsthaft begeistert. Sven weif
definitiv, wovon er redet. Dariber hinaus
waren die beiden gut vorbereitet und...

[a]

Fiw Reederei Wolff (RRW)

L
IHR Seo-Profi in Berlin & Brandenburg!
‘Warum? Weil Innen jeder wesentliche
Schritt transparent erklart wird, sich ein
tatsachlicher Erfolg einstellt und Sie hier...
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Vertrauen stiften — so viel es irgendwie moglich ist

Bewertungen Testimonials Logowande
Google Bewertungen Reale Kunden mit O-Ton; oder Logo-Laufband
mit Hilfe eines Widgets voller Name + Position, TOP-Namen beeindrucken,
in Landingpage einbinden! dazu Portraitbild, kein Logo trotzdem zu anonym!

Anna Weber
Uber Raphael

Es macht dem Schiiler Spal3, mit Raphael zu lernen, er freut sich auf die
néchste Stunde und fiihlf sich schon nach wenigen Stunden sicherer in Mathe
Mehr Riickmeldungen

'-'/ Der Nachhilfeschiler konnte sich um 4 Noten von einer 4 auf eine 1+ steigern.

I S8 g

,Wenn man in die Zukunft investieren will, macht
es Sinn, sich zusétzliche Moglichkeiten zu
erschlieBen. Und die haben wir mit der neuen

Technik. Mit den Optimierungen entstehen neue,
verbesserte Prozesse. Wir laufen nicht Gefahr,
bereits nach kurzer Zeit unerwiinschten
Restriktionen zu unterliegen.”

Adrian Graf Domaschke
Senior Manager Nautical Operations & FOC, Carnival Maritime
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Es muss Vertrauen in die Expertise des Unternenhmens aufgebaut werden

Vertrauen verstarken Trust-Elemente Mitgliedschaften
Gutesiegel Award-Teilnahmen Fachverbande
Auszeichnungen Branchen-Titel Unternenhmerclubs
Zertifizierungen Produkt-Pramierungen Rankings-Ehren

" 9

Kunden-

. . @ S zufriedenheit
__} CUdE 0' cnnduct , . Ehrbare & WirtschaftsWoche
— . ——— e
*e Kaufleute TOP
BYVDWY .... in Berlin digitaler
p Wy Bildungsanbieter
= 2023
GoStudent
’l-|1 chule, facheriibergreifen
‘. = .. " ' ﬂ TOP IMI\TZA%(;I%LEN wirl tsch:f:sivochedezg;lzjozi
Googl : i3, 13 032020 .
et — FOCUS
Partner = v |
SED BEWERTUNG
m . J" | L ﬂil;ozo &
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Zusammenfassung: Schauen wir noch einmal aus der VVogelperspektive drauf

Inspriration: Stefan Godulla

Die drei Erfolgsstufen in der Suchmaschinenoptimierung von Websites

Sichtbarkeit
Zielgruppen
Suchintentionen
Content & Formate
Informationsstruktur
interne Verlinkung
Ladezeiten / Performance
OnPage-Optimierung

a Klickrate

Seitentitel
URL-Pfade
Descriptions
(Snippet-Optimierung)
Uberschriften-Optimierung
(H1 und Hx)
Featured Snippets

User Experience &
ConversionRate-Opt.
Zieldefinition
Tracking-Regime
strategische \Webanalyse
Consent-Management
Vertrauen
Loyalty-Aufbau
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Take Aways: Drei Gedanken zum Mitnehmen

Zielsetzung Redaktion Akribie
Wer soll geht uber Technik. ist entscheidend.
womit und SEQ ist vor allem ein SEQO ist ein Handwerk,
wann erreicht werden? redaktioneller Prozess. braucht Grundlichkeit.

Es war mir ein Fest ©

Herzlichen Dank.

Noch Fragen?

dskem
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Sven Deutschliander

Grinder, Gesellschafter,
Geschaftsfihrer Online-
Marketing

dskom

digital.marketing.agentur in Berlin

* ok 1—jp Code of Conduct
Exzellenzbetrieb Deutscher Mittelstand —
@ e 2024 By BVDW @ Code of Conduct
BVDW
k & & P

SE0 Predi Berlin

Bundesverband
mittelstandische Wirtschaft
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